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. ;% Una industria mas conectada, innovadora y preparada para el futuro
|ab§ Mensajes iniciales

Jocué Gonzdlez

Presidente del
Consejo Directivo

“Desde IAB México reafirmamos nuestra
mision de impulsar el desarrollo y la
profesionalizacion del ecosistema de
marketing y comunicacion, consolidando
un espacio de colaboracion, aprendizaje e
Innovacion para toda la industria.

En 2026 daremos un paso decisivo con la
creacion de la membresia individual, una
iniciativa que ampliard nuestra comunidad
de profesionistas comprometidos con
fortalecer sus capacidades, generar
alianzas y abrir nuevos didlogos sobre los
temas que marcan la agenda de la
publicidad digital. Esta evolucion refuerza
nuestro proposito de seguir impulsando el
crecimiento colectivo y la transformacion
responsable del ecosistema”.

Gabriel Richavd

CEO
|IAB México

El altimo ano sentamos bases firmes para
una industria mds conectada, impulsando
acciones como el Manifiesto de IA para
Marketing, Comunicacion y Publicidad, |a
primera Mesa de Anunciantes y el inicio de
los Encuentros de Industria junto a lideres
globales para compartir aprendizajes y
fortalecer el crecimiento sostenible del
sector.

En 2026 continuaremos ese impulso en un
entorno donde lo digital se consolida como
la infraestructura que articula a todo el
ecosistema publicitario, integrando medios,
plataformas y audiencias. Promoveremos
nuevos espacios de colaboracion,
formacion y didlogo sobre temas clave
como inteligencia artificial, la integracion
omnicanal, marketing de influencia y
habilidades imprescindibles para los
profesionales del futuro; porque la
transformacion de nuestra industria solo es
posible si la construimos juntos.



Comité Ejecutivo

Consejo Directivo

Invitados Consejo Directivo

Josué Gonzalez
Presidente
Head of Agencies Latam

Maria Isabel Forero
Vicepresidenta
Sector Lead CPG

Google

Juan Diez
Secretario
CEO en México

HAVAS

Gustavo Guzman
Tesorero
Managing Partner

CAPITAL
JATIOIA

Juana Anaya
Vocal
Lending Vice President

‘AMERICAN
EXPRESS

Juan Cristobal Ferrer
Vocal
Presidente

Zorer

Matias Carracedo
Vocal
Head of Agencies

amazon ads
N/

15 Asociados

Matias Carracedo
Head of Agencies

amazon ads
N’

Gustavo Guzman
Managing Partner

CAPITAL
JATIOIA

José Ignacio
Gonzalez
CEO

> EPA

Juan Cristébal Ferrer
Presidente

Ferrer,

Maria Isabel Forero
Sector Lead CPG

Google

Jorge Dibildox
CEO

GRUPO _,
expansion

Juan Diez
CEO en México

HAVAS

Mauricio Martinez
GCeneral Manager
Insights Division

ICANTAR

Miguel Monreal
Industry Lead

N Meta

Ingrid Stowhas
VP Consumer and
Corporate Communications

ANE
Nestle

Federico
Baumgartner
Managing Director

<> Nielsen

Gonzalo Muente
CMO

@ PEPSICO

Patricia Molina
Vicepresidente
de Ventas

Televisa
Univision

Annette Sanchez
Head of Global Business
Marketing, México

d' TikTok

Gerardo Adame
Director General

[ ]
*,*.* Walmart
-"';‘\o Connect

3 Activos Invitados

Andrea Rivera
Head of Advertising
Sales

@ Spotify. Advertising

Omar Gindeya
Managing Director

&

Said Gil
Chief Executive Officer

DENTSU CREATIVE

Asamblea Asociados
Jesus Benitez ] Marina Gunther
VP of Expansion CTO LATAM
adsmovil & gI'OUpm.

-

Lautaro
Cardenas Marcos Ordenes
CEO Director,_l—iead of
o Ads Mexico

NATIV

NETFLIXADS
Julio Luis
Director de Emilio Aliaga
Marketingy VP Chief Digital
Nuevos Negocios Officer
RADIOPOLIS W

LLLLLLLLLLLLLLLLLL

tvazteca
digital

Anunciantes

Juanita Anaya
Lending
Vice President

AMERICAN
EXPRESS

Enrique Cornish
CMO

BBVA

Eleazar Santos

Head of Media MX &
LATAM Nutrition Digital,
Media & Commerce

Anne Davie

Marketing

LLYC

Media Services

Uber

General Director

Juan Restrepo
Director Retail & Digital

[@ZG) reting,

exico

iab:

Institucion Educativa
Ulrick Noel
Director General

Instituto de
Emprendimiento

@ Tecnologico
de Monterrey
Invitados Independientes

Gloria Canales
Chief Digital Officer

Coppel

Pablo Rada
Media & CDAU

N Director
‘ \' ’AI"IEINEKEN

José Manuel
Maceda

LATAM Marketing
Director B2B

mercado
ads

Efrain

Mendicuti
Sales Director SPLA

(@ Pinterest

Federico Carranza
Head of LATAM, Uber Advertising

Estructura 2024 - 2025

Estos roles se actualizaran a partir de Enero 2026



https://www.linkedin.com/in/mrjosue/
https://www.linkedin.com/in/mrjosue/
https://www.linkedin.com/in/maria-isabel-forero-1b148828/
https://www.linkedin.com/in/maria-isabel-forero-1b148828/
https://www.linkedin.com/in/franciscodiez/
https://www.linkedin.com/in/franciscodiez/
https://www.linkedin.com/in/gusguzmanfavela/
https://www.linkedin.com/in/gusguzmanfavela/
https://www.linkedin.com/in/juanitaanaya/
https://www.linkedin.com/in/juanitaanaya/
https://www.linkedin.com/in/matiascamx/
https://www.linkedin.com/in/matiascamx/
https://www.linkedin.com/in/matiascamx/
https://www.linkedin.com/in/matiascamx/
https://www.linkedin.com/in/gusguzmanfavela/
https://www.linkedin.com/in/gusguzmanfavela/
https://www.linkedin.com/in/maria-isabel-forero-1b148828/
https://www.linkedin.com/in/maria-isabel-forero-1b148828/
https://www.linkedin.com/in/jorgedibildoxvalls/
https://www.linkedin.com/in/franciscodiez/
https://www.linkedin.com/in/franciscodiez/
https://www.linkedin.com/in/mauricio-martinezvazquez/
https://www.linkedin.com/in/federico-baumgartner/
https://www.linkedin.com/in/miguel-monreal-1080781/
https://www.linkedin.com/in/ingrid-stowhas-ba979422/
https://www.linkedin.com/in/gerardo-adame-legorreta-23b90a172/
https://www.linkedin.com/in/patricia-molina-81634ba/
https://www.linkedin.com/in/juanitaanaya/
https://www.linkedin.com/in/enrique-cornish/
https://www.linkedin.com/in/eleazarsantosmoreno/
https://www.linkedin.com/in/gloria-canales/
https://www.linkedin.com/in/juan-c-ferrer-a19873b/
https://www.linkedin.com/in/juan-c-ferrer-a19873b/
https://www.linkedin.com/in/juan-c-ferrer-a19873b/
https://www.linkedin.com/in/juan-c-ferrer-a19873b/
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- Grupos de trabajo con un enfoque por participante del
COMITES ecosistema digital o por temas especializados relevantes
para todas las empresas de la industria.

COMITE DE
RESEARCH & DATA

COMITE DE LINEAMIENTOS
& MEJORES PRACTICAS

Cristina Pineda
Presidenta

Chief Operating Officer
& Partner

«MCcK

Pedro Lépez
Vicepresidente

Brand & Media Senior
Director

ICANTAR

Yamile Paredes
Presidenta

Comité de Lineamientos y
Mejores Practicas

IAB México

Ricardo Carvajal
Vicepresidente

Head of Agencies and
New Rev. Streams

- Walmart Connect

Diane Pons

Presidente

Account Executive, Google
Marketing Platform

Google

Mario Spindola
Vicepresidente

Strategy Director

3
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S
Grupos de trabajo con un enfoque por participante del 1QD5
ecosistema digital o por temas especializados relevantes

para todas las empresas de la industria.

MESA DE
MESA DE MESA DE MESA DE e e DLATAFORMAS Y MESA DE
AGENCIAS ANUNCIANTES GESTION DE TALENTO boLICY FORMATOS DIGITALES PUBLISHERS

Florentino Barrita Arturo Dominguez

David Alfaro

Pablo Rada Nayeli Bobadilla

i i Presidente
. Presidente Ania Madrigal .

Presidente Presidente Presidenta Director Juridi Presidenta D! rector de'Ventas

CEO & Founder Media & CDAU Director de Recursos Irector Juridico Plataformas y Digitales, Discovery
Director Humanos _(I_ZOIVPOFGUVO.)/ de Formatos Digitales Networks
* > elecomunicaciones Ui “xi .-

gcx)dhumans HEINEKEN ) IAB México WARNER BROS.
Data Driven Digital Agency 1 avaS 69 DISCOVERY

GrupoFormula
Karla Lépez
Vicepresidenta
Managing Director

Rafael De la Hoz
Vicepresidente
Marketing, Media &
In-Store Commercial
Head

Karen Villatoro
Vicepresidenta
North Latam HR
Business Services

Manuel Haces
Vicepresidente

) Gerente de Politicas
Publicas y Asuntos

Eugenio Fernandez
Vicepresidente
President Media,

Jorge Fuentes
Vicepresidente

) Manager " B Gubernamentales para Director Capital Digital
comest omert frow N7 México, Centroamérica A etali Ul
L LYC y El Caribe E | Shveree CAPITAL

090 Meta JATIOIA




Propuesta
de valor

Vision estratégica

Estudios e Informacion original
relevante, accesible y oportuna

Educacion y profesionalizacion

Oferta Educativa y programas de
certificacion

Mejores practicas
Confianza y transparencia

Iniciativas de Industria que fomenten la
adopcién buenas practicas comerciales

Valor a las personas y sociedad

Oferta de eventos como plataforma de
conocimiento, actualizacidon y networking
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0—® ' Otros foros de
industria

Formato:
Presencial
Virtual
Hibrido

Acceso:
@ Exclusivo socios
@ Abierto al publico
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Consulta el calendario especifico de: Estudios - Capacitacién & Desarrollo - Eventos -

FEBRERO

06, 13,20 y 27
Bootcamp IA en Accidén @
2a Gen

Presencial

17

Mesa de Anunciantes +
Preview Estudio Marketing a

lberoamérica
Hibrido

19
KO Mesa Legal Affair ﬂ

& Public Policy
Hibrido

24y 25
Master Class: Future Skills &
Presencial

26

Innovation Day @
Rumbo a la Copa del Mundo
Presencial
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04

ler Encuentro de Agencias + ﬁ
Presentacion Estudio Impacto IA en
anunciantes & agencias + Lanzamiento
Termémetro de pitches

Presencial

Digital Day @
Content Marketing Strategy
Presencial

10

Comité de Research & a
Business Intelligence
Hibrido

1
Digital Day @

Narrativas Digitales:
Mastering Brand Storytelling

Virtual

ler Encuentro de Publishers a
Presencial

19

Comité Lineamientos y ﬂ
Mejores Practicas
Hibrido

24

Mesa Plataformas & Formatos a

Hibrido

25

Digital Day @

Social Media & Influencer Marketing
Presencial

J
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08
Digital Day @

Narrativas Digitales:
Mastering Brand Storytelling
Presencial

13

Diplomado Marketing @

Pharma Digital 3ra
Generacion
Hibrido

14

KO Grupo Trabajo CTV a
Virtual

15

Digital Day @

Customer Journey y la Estrategia
de Contenido

Presencial

21

Mesa de anunciantes a
Hibrido

28

Mesa de Legal Affairs a
& Public Policy
Hibrido

29

Digital Day @
Workshop: IA Generativa para
Contenidos Digitales

Presencial

Proyectos de Industria




MAYO

05
Digital Day @

Narrativas Digitales:
Mastering Brand Storytelling
Presencial

H&

08, 15,29y 05 @
Bootcamp IA en Acciéon
3ra Gen Presencial

18

Micro Degree @
Fundamentos Profesionales en
Marketing Digital

8va Generacion Virtual

b

b

21

IAB Conecta 2026 @
Presencial

Premios IAB Mixx &}

B B

Presencial
2-8 16vo C-level fol
\Q/ Presencial
& & Feriade Agencias @
\a/ Presencial

Lanzamiento
Certificacion 2.0 @&
Presencial

Whitepaper
Inteligencia Artificial @
Presencial

26

\;7 Mesa Gestion de Talento ﬂ
\ Hibrido

2 o

5
@

iKY

H®

&

5
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JUNIO

03
Digital Day @

Retail Media Intermediate;
Strategies for Growth

Presencial

05,12,19y 26
Bootcamp IA en Accidon @
3ra Generacion

Presencial

17
Digital Day @

Customer experience y su
impacto en el ROI

Presencial

23

Comité Research & Bl a
Hibrido

Digital Day &
Customer experience y su
impacto en el ROI

Virtual

iKY

e
be

/
@
.\

ol
Be

/
@
.\

b

"
Be

/
@
.\

’
Be

/
@
.\

"
Be

/
@
.\

Consulta el calendario especifico de: Estudios - Capacitacién & Desarrollo - Eventos -

JULIO

o1
Digital Day @

Planeaciéon de Medios
Interactivos

Presencial

02

Comité Lineamientosy g
Mejores Practicas

Hibrido

14

Mesa de Gestidn de Talento a
Hibrido

15

Digital Day &
Métricas en un entorno
Omnicanal

Presencial

23

2da Encuentro de Publishers ﬁ

Presencial

21

Mesa de Anunciantes a
Hibrido

28

Mesa de Legal g
Hibrido

29

Digital Day &
Estrategia de adopcion de |IA
Presencial

J

Proyectos de Industria
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Formato:
Presencial
Virtual
Hibrido

Acceso:
B Exclusivo socios
@ Abierto al publico




AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE

12 e 02 % 07 o~ 10
|| Dpigital Day & \&/ IAB Beyond Retail Media & 5 NewFronts | IAB Stage ) \&/ Mesa Plataformas & Formatos o
= SEO - Gufa de Optimizacién en Virtual z:;if'?:(’;g'!' Por invitacién / Hibrido
buscadores
: 1
Presencial o—0
T’ 08 g 17[\? C'_Ls"ﬂ B N, % Members Council+
@’  Mesa Plataformas & Formatos & \9/ atriz e Madurez digital| 1W~S Presentacién Tendencias &
. . - Presencial | Por invitacion
% 20 Encuentro de agencias & Hibrido 2027
W = Presencial 09 03. 06. 08. 13. 15. 20. 22. 24 Presencial
? ? ? ? ? ? ?
. . Programa Ejecutivo 17
= Digital Day @ = Omnichannel strategy & innovation .'."&
— 19 = Marketing Automation o 3ra Generacién ® \g} Mesa de Gestion Talento a
=4 Presentacion Whitepaper@ Presencial Presencial Hibrido
L= What Works & Why
Hibrido 10 sept-10 oct & e-s 08 — 18
% NewFronts | \8/ Comijté Research & Data a = Estudio de Media Investment &
%’;& 22 4 O  Owned & Operated Hibrido __~A  Strategy 2026-27
@’  Mesa de Gestién de Talento Hibrido | Por Invitacion 15 Hibrido
Hibrido 22 :.:.'. Comité Lineamientos y Mejores a
Micro Degree @ \a’/ Practicas \_ YV,
25 =z~ Fundamentos Profesionales en Hibrido
=] Presentacion Sondeo g Marketing Digital | 9na Generacién 20
Sueldos y Compensaciones Virtual gy} ,
I de Perfiles Digitales &8 iccs Cestion de talent o \8/ ﬁiii?die Anunciantes & // .
Presencial (Mesa de Gestion de \90/ esa bestion de talento ‘ %‘ Evento
() Hibrido L=y
Talento) N
22 Formato:
- Presencial
23 %:% . a8 = : ;
26 ’—\ = 4 o 3er Encuentro de Publishers ' Fa, | Estudio Virtual
1) Digital Day & Digital Day@ Presencial \@/ Hibrido
=< _ — CTV en la estrategia Digital —
Herramientas de MarTech Presencial (/ | Capacitacion ~ Acceso: .
Presencial o—o 27 =) @ Exclusivo socios
..- Mesa de Legal a o @ Abierto al publico
24 \a’/ TN
— P tacién Estudi @ Hibrido [ 88 ' Otros foros de
= resentacion Estudio '\ \&/ / industria
|\ Valor Total Media 7a ed. \\/
Hibrido

Consulta el calendario especifico de: Estudios - Capacitacién & Desarrollo - Eventos - Proyectos de Industria
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Evolucion
Marketing
Iberoamérica

=T\ =A17 Febrero

Evento presencial
(socios)

Explora la madurez del
marketing digital y su
Integracion con el digital
commerce, identificando
las barreras culturalesy
tecnoldgicas que limitan
SuU crecimiento.

Estudio
Impacto IA en
anunciantes &
agencias

Evento hibrido

El propdsito de esta
Investigacion es explorar
en profundidad coémo la
adopcion de la
Inteligencia Artificial (1A)
estd transformando la
dinamica del sector
publicitario en México.

Sondeo

Sueldos y
Compensaciones
de Perfiles Digitales

Evento hibrido

Un termdmetro del talento

digital para orientar
decisiones de sueldos,
compensacionesy
desarrollo.

Estudio

Valor Total Media
7a edicion
2020-2025
24 Septiembre

Estudio

Media Investment
Strategy 2026-2027

18 Noviembre

Evento hibrido

Evento hibrido

Identifica tendencias,
retos y prioridades del
marketing digital, y
analiza la evolucion de
la inversion publicitaria
en 2026 con
proyecciones para 2027.

Revela la inversion
total en publicidad en
México y analiza el mix
entre medios digitales

y analogos,
proporcionando
iIndicadores clave para
la industria.

|




Estudio
Flash de inversion
digital
Trimestral

Ofrece un termodmetro estratégico a
través de indicadores trimestrales
que posibilitan medir con mayor
celeridad la situacion de la industria
digital en términos de crecimiento,
logrando proporcionar informacion
mMas oportuna y agil sobre el
comportamiento del mercado.

’
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Estudio Comscore LATAM
de Futbol y Audiencias
Digitales

Septiembre-Octubre

Revela insights clave sobre el
comportamiento de los fans, el consumo
de contenido y la percepcion de las marcas
en México para identificar oportunidades
estratégicas para anunciantes y actores del
ecosistema deportivo.

+Adicional Research 2026

Infografia
Tendencias 2027

11 Noviembre

Documento que describe las
Tendencias gue marcan la
agenda del ecosistema digital.

! q
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Capacitacion
& Desarrollo




Programas de Capacitacion

CERTIFICACION Bootcamp IA en Accién

Taller intensivo para entender y aplicar la IA en
Fundamentos marketing, comunicacién y publicidad.

Profesionales en

Marketing Digital
Digital Days

Sesiones especializadas para aprender de la mano
de lideres de la industria quienes comparten su Programas
experiencia. ®
Corporativos

+Skill test
SKILL TEST

] ) Capacitacion en temas de publicidad
Prog Frama E_]eCUtIVO digital y marketing interactivo,

Omnichannel Strategy & Innovation disefiados en tiempo, profundidad y
nivel de acuerdo a las necesidades

Esta formacion exclusiva busca brindar a los d . Y
. ; =C , _ e la organizacion.
MICRO DEGREE profesionales de alta direccidn de |las organizaciones, =

las habilidades necesarias para destacar en un entorno

Fundamentos Profesionales empresarial digital y centrado en el cliente.
en Marketing Digital

iab

Always On
Presencial y virtual

Diplomado Marketing

Programa que impulsa la
profesionalizacion en marketing
digital, promoviendo un lenguaje . .
comun que mejora la comunicacion Pharma Dlgltal Contactanos para una propuesta a la

y eficiencia entre equipos. Un plan de capacitacién ideado para profesionales Tiecliela Ce i erganZacior

en marketing interesados en el mundo de la salud
digital en México.

Ver mas claudia.ponce@iabmexico.com

Ver mas


https://bit.ly/BootcampIABMx
https://educacion.iabmexico.com/microdegree/
https://centralmedia.mx/diplomado/
https://www.iabpgmejecutivo.mx/
https://iabcertificacion.com/

06,13,20y 27

Bootcamp IA en Accion
2a Gen Presencial

24y 25

Master Class:

Future Skills
Presencial

Combina mentalidad
disruptiva, herramientas
metodoldgicas y la
claridad sobre las
habilidades que definiran
la competitividad de la
industria digital.

04,11y18

Digital Days
Hibrido

\V/(=]¢

Calendario
completo

CERTIFICACION

Fundamentos
Profesionales en Marketing
Digital

08,15y 29

Digital Days
Hibrido

13

Diplomado Marketing
Pharma Digital

3ra Generacion
Hibrido.

Aplicacion del
examen virtual

06y13
Digital Days
Hibrido

18

Microdegree
Fundamentos
Profesionales en

Marketing Digital
8va Generacion
Virtual.

08,15, 29 Mayo
y 05 Junio
Bootcamp IA en Accién

3ra Gen
Presencial

03,17y 24

Digital Days
Hibrido

G g

01,15y 29
Digital Days
Hibrido

05,12,19y 26

Digital Days
Hibrido

09,23y 30
Digital Days
Hibrido

22

Microdegree

Fundamentos

Profesionales en
Marketing Digital

9a Generacidén
Virtual

Programas Corporativos

+SkKill test

Prog rama
Ejecutivo
OMNICHANNEL
STRATEGY &
INNOVATION

3a Generacion
Presencial

iab
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2Digital Cays

Sesiones especializadas para aprender de la
mano de lideres de la industria quienes
comparten su experiencia y conocimiento
para que los participantes comiencen a
integrarse en la conversacion de las
plataformas digitales.

Duracion: 4 Horas
Horario: 9:00 a 13:00

Informes e inscripciones:
educacion@iabmexico.com

*Modalidad virtual:
exclusiva para socios
fuera de la CDMX

CONTENT

MARKETING

04 Marzo | Presencial
Content Marketing Strategy

11 Marzo | Virtual*
Narrativas Digitales:
Mastering Brand Storytelling

18 Marzo | presencial

Social Media & Influencer
Marketing

8 Abril | Presencial
Narrativas Digitales:
Mastering Brand Storytelling

15 Abril | Presencial
Customer Journey y la
Estrategia de Contenido

29 Abril | Presencial
Workshop: |A Generativa
para Contenidos Digitales

RETAIL MEDIA

06 Mayo | Presencial
Retail Media Explained

13 Mayo | Virtual*
Retail Media Explained

3 Junio | Presencial
Retail Media Intermediate:
Strategies for Growth

DIGITAL PLANNING

17 Junio | Presencial

Customer experience y su impacto
en el ROI

24 Junio | Virtual*

Customer experience y su impacto
en el ROI

01 Julio | Presencial
Planeaciéon de Medios Interactivos

DIGITAL METRICS

15 Julio | Presencial
Métricas en un entorno Omnicanal

29 Julio | Presencial
Estrategia de adopcion de A

05 Agosto | Virtual*
Estrategia de adopcion de |A

DIGITAL TOOLS

12 Agosto | Presencial
SEO - Guia de Optimizacion en
buscadores

19 Agosto | Virtual*
SEO - Guia de Optimizacion en
buscadores

26 Agosto | Presencial
Herramientas Martech

09 Septiembre | Presencial
Marketing Automation

23 Septiembre | Presencial
CTV en la estrategia Digital

30 Septiembre | virtual*
CTV en l|a estrategia Digital

g
° )
iab:



CERTIFICACION

Fundamentos
Profesionales en
Marketing Digital

Teniendo como objetivo principal lograr
la profesionalizacion de la Industria a
través de |la capacitacion y la certificacion
en competencias de Marketing Digital y
Publicidad Interactiva.

80 o Profesionales
Certificadas

Organizaciones con talento certificado
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Eventos Publicos 2026

méxico 2026

INNOVATIONDAY

Rumbo a la Copa
del Mundo

El festival gue reconoce a las
mejores campanasy piezas de la
publicidad digital y el marketing

interactivo en México.

Vision

Jornada con gjes clave como CTV,
retail media, marketing de
influencia, audio y content,

donde se abordard cémo : e & 21 MayO NE‘N

optimizar estrategias y operar en < v | 5 . /
un entorno de alta oferta y 2 A\ A 7T Formato: Presencia P NT
atencion fragmentada. < \ b N rR g k-l S

7T | /&t . Plataforma que conecta a
26 Febre ro | | VER MAS empresas lideres con marcasy
lqb agencias del pais en un espacio

Formato: Hrio Cf nQCta donde convergen innovacion,

[ ] XICO

contenido, datos y tecnologia para
inspirar nuevas estrategias de

negocio.
La plataforma de vinculacion y
tendencias mas destacada para S
los tomadores de decisiones del ‘ SRk,
ecosistema de publicidad digital ek, .8 02 _ 10 Sept al 10 Oct
y marketing interactivo en SR ABTINN A S ok

M2YEe: oV | priaBemipsms > IAB Stage | 07 Oct

21 Mayo i " Formato: Presencial

. por invitacion
Formato: Presencial

VER MAS

~fatecmx

VER MAS


https://iabmexico.com/newfronts/
https://iabconecta.com/
https://premiosiabmixx.mx/2025/

INNOVATIONDAY

Rumbo a la
COPA de| MUNDO

Jornada con gjes clave como CTV,

retail media, marketing de
influencia, audio y content,
donde se abordara como
optimizar estrategias y operar en
un entorno de alta ofertay
atencion fragmentada.

Roadmap
Copa del Mundo 2026 x IAB México

iab.
Co nectcl

Todo listo para el
silbatazo...
y para destacar

Panel con players especializados
donde se conversara sobre retos
y oportunidades para sobresalir
en la saturacion del Mundial:
| creatividad, agilidad y datos al
| servicio de |la conexién en
tiempo real.

Durante el Mundial:
Newsletter
‘“Las Jugadas del
Marketing”

Serie especial en alianza con
media e insights partners que,
en 3 entregas, ofrecera el pulso
publicitario del torneo con una
lectura agil y analitica sobre
tendencias, métricas y casos
clave desde la cancha del

marketing digital.

iab: NEW
FRNTS

cQuién gané en la
cancha publicitaria?

Didlogo agndstico sobre
resultados, aprendizajes y
tendencias tras el Mundial:

las estrategias mas efectivas,

INnNnovaciones que marcaron

diferencia y lo que viene

rumbo a 2027.

&




Eventos Socios 2026 iy oL e L

Encuentros C=Level

Encuentros entre CMOs de diferentes Industrias, Consejo
Directivo y Presidentes de Mesas y Comités para discutir
problematicas de industria y propuestas para su solucion.

Encuentros de
Agencias

21 Mayoy 07 Octubre m Perfiles Directivos

Formato: Presencial por invitacion

Un foro dedicado a los lideres de agencias
con servicios digitales, disenado para
intercambiar experiencias y definir la
agenda de iniciativas del ano.

.o~ "ENTRO DE

04 Marzo y 12 Agosto

Members Council

Un evento exclusivo para socios donde se
presentara el panorama econdmico, legal y

Formato: Presencial

Encuentros de
Publishers

Foro dedicado a los socios publishers con la intencion de
compartir puntos de vista y experiencias que conformaran la
agenda de la asociacion para empresas de este perfil.

Digital y Marketing interactivo hacia 2027

T Noviembre

Formato: Presencial
11 Marzo, 23 Julioy 22 Octubre

Formato: Presencial

principales desafios en la industria de Publicidad




AD Mésico  Eventos  DibBoteca Capacitackin Nuestros Soclos  Notas

Manifiesto de IA para Marketing,
Comunicacién y Publicidad

Principios accionables para gular el ecosistema digital e interactivo

- an lo era de la Inteligencia artificlal. Lo automatizacion y la 1A analitica, generativa y ogéntica
~a de las mayores oportunidades y riesgos para nuestra industria y socledad que Jamas
to con la 1A podemos resolver problemas aparentemente sin solucién y generar valor
< organizaciones como a las personos.

*
eMmexiCco

maodelos ofrece posibllidades como acceso al conocimiento, andlisis para lo
aslén del comportamiento de los usuarlos y hasta la creaclon de estrategios.

s como faita de transparencia, fake news, hacks o exposicién de datos que
ncias. A lo vez, hay riesgo de marginacién laboral y destruccién de la

itaria se esta redefiniendo con la IA. Esta tronsformacion requiere mas
- ~—--—Jamiento, datos, modelos de negocio y habllidodes.

que tomar decisiones rapidomente. Para marcar un rumbo, hemos
bles que guien nuestra transformacién tecnolégica, empresarial y cultural.
turo, pero la inaccién no es una opcién.




Codigo
de etica

El Cédigo de Etica de IAB México es una
iniciativa para fortalecer el compromiso
compartido en la industria de impulsar la
integridad, |la confianza y |la buena
reputacion de todo el ecosistema digital. Es
una guia que busca orientar practicas
responsables, transparentes e inclusivas.

VER COMPLETO

Manifiestode lA

para Marketing, Comunicacion
y Publicidad

Una iniciativa colectiva liderada e impulsada por
IAB México y la industria que busca establecer
principios, compromisos y lineamientos como una
guia para el uso responsable, transparente y ético
de la inteligencia artificial en el ecosistema de |a
comunicacion digital.

VER COMPLETO &

FIRMAR COMO
ADHERENTE



https://www.iabmexico.com/codigo-de-etica-para-los-miembros-y-asociados-de-iab-mexico/
https://www.iabmexico.com/manifiesto-ia/

Whitepapers

Documentos que, de la mano de expertos en
distintos temas, elaboramos para dar guia
sobre las tematicas que son tendencia en el
ecosistema digital.

21 Mayo

Inteligencia Artificial

21 Agosto

What Works & why

Directorio de Servicios Digitales

8va edicion del directorio verificado
de empresas destacadas en la
industria que ofrecen servicios
digitales

13 Servicios Digitales

31 Agencias Afiliadas

VER MAS

Feria de Agencias

Oportunidad de conocer agencias
del Directorio de Servicios Digitales.

21 Mayo

Presencial



https://iabdsd.com/
https://iabdsd.com/




Tu marca

frente a una audiencia estratégica

Conecta con quienes marcan la agenda
y transforman las tendencias

Participar como sponsor de las iniciativas de IAB México es mdas que N S - B0 e e
una exposicion de marca, es: \p: o SN DO - ek %
e Conectar con los principales lideres del ecosistema digital |45 e, 9 ol \
e Posicionamiento frente a tomadores de decisiones am | — S
. . . . . . .. ‘ EXPANSION & 1) ‘34’/\,
Participacion activa en la transformacion de la industria digital en \ | | 7 )

México : '
o o o - . MULT'MED'OS limcm
Amplificacion de tu propuesta de valor y generar alianzas | ‘ .

estratégicas

Reunimos a las mentes que definen el rumbo de la publicidad
digital y el marketing interactivo en el pais.

Consulta los descuentos para nuestros socios

20 anos de Conexion e Innovacion

Haz que tu propuesta forme parte del futuro
Escribenos a comercial@iabmexico.com y descubre los
espacios donde tu historia puede impulsar el cambio.

,Q/cara’o C'Akvaja./, Head of Agencies and New Rev. Streams en Walmart Connect


https://docs.google.com/file/d/1aHGifINgKLWz1pNJQzHqXVSlmoRFyer1/preview

meéxico

iab:

Impacten.

Incluye
OO O

para Socios

Renta nuestras instalaciones

Nuestra oficina es el lugar ideal para realizar presentaciones, capacitaciones,
reuniones estratégicas o sesiones de equipo, con un ambiente profesional,
ubicacioén céntrica y todas las facilidades que necesitas para que tus proyectos

=l d=Teile) 210l s][[s{s) ) Pregunta directamente

Descuento

Mobiliario modular para 30 personas
(puede adaptarse tipo escuela, auditorio, herradura y grupos)

Contamos con equipo audiovisual y audio ambiental
4 micréfonos de mano

2 pantallas de 85~

1 pantalla movil

Camara para sesiones hibridas

Consola para transmitir sesiones hibridas
Incluye una persona de apoyo en TI.

Catering basico - Continuo Coffee Break (café, t&, agua),
galletas para max 30 personas




XICO

iab:

Mantente en
Contacto

MONTES URALES 750-2B
LOMAS DE CHAPULTEPEC
4TA SECC - 11000

GABRIEL RICHAUD
CEO

gabriel@iabmexico.com

REGINA GOMEZ
Deputy Director of Marketing & Sales
regina.gomez@iabmexico.com

GISEL AVILA
Head of Sales & Sponsorships
gisel.avila@iabmexico.com

DANIELA ALMADY
Research Coordinator Sr.
daniela.almady@iabmexico.com

ADRIANA TORRES
Head of Member Engagement
adriana.torres@iabmexico.com

CLAUDIA PONCE
Head of Training & Development
claudia.ponce@iabmexico.com

LOURDES SALGADO
Head of Communications & PR
lourdes.salgado@iabmexico.com

LETICIA MARTINEZ
Manager of Administration & Finance
leticia.martinez@iabmexico.com


mailto:leticia.martinez@iabmexico.com

