
Tendencias 2022 es un documento de referencia que ha sido elaborado con 
el apoyo de los estudios de IAB México mediante la categorización de 
distintos aspectos de la industria digital como formatos, legislaciones y 
tecnologías emergentes que continuarán cobrando relevancia en 2022. 

IAB México cuenta actualmente con siete Mesas y Comités; estos foros de 
participación compuestos por los asociados, son un espacio para desarrollar, 
definir y regular aspectos concretos de la publicidad digital. Los Presidentes 
y VP de estos grupos apoyaron en la validación de las tendencias de este 
documento con el fin de tener una referencia sobre los temas que serán 
clave en la industria digital en 2022.

CONTACTLESS: EXPERIENCIA DE USUARIO1

Pagos (ej. Tecnología NFC)

Control por voz y evolución de los 

asistentes virtuales

Control del acceso y seguridad 

de datos biométricos 

TENDENCIAS 20
22P R E S E N T A D O  P O R :

RETOS Y OPORTUNIDADES DE LA MODALIDAD 

HÍBRIDA/VIRTUAL EN EL MERCADO LABORAL2

Trabajo flexible, Home 

office permite trabajar 

desde cualquier lugar.Nuevos puestos 

de trabajo y 

desaparición 

de otros

Regulaciones legales y 

comerciales del trabajo híbrido

DESAPARICIÓN DE LAS COOKIES3
Identity Servers / 

Proveedores de identidad

Targeting contextual

APIs de conversiones

LEY DE TRANSPARENCIA EN LA PUBLICIDAD4*

Nuevos modelos de relación entre los 

medios, agencias y anunciantes 

Cambios en procesos 

administrativos generales

Cambios en los modelos de 

negocio de las agencias de 

medios 

ADDRESSABLE TV5
Audiencias premium en 

lugar de prime times.

Interacción de compra 

con dispositivos TV

Personalización del 

contenido

*Tendencias clasificadas con la misma importancia dentro del listado

Contratación de servicios de consultoría en transformación 
digital y/o apoyo de gestión de equipos digitales in house

TRANSFORMACIÓN DIGITAL4*

Incremento de inversión en Educación Digital 

y capacitaciones por parte de las empresas.

Migración de equipos de agencia a cliente.

Cambios en la construcción de sueldos 

de perfiles digitales.

AUDIO DIGITAL6
Segmentación 

de nicho.

Nuevos formatos de 

anuncios de audio.

Incremento de oferta de 

contenidos y de inversión 

en estos formatos

Incremento de formatos digitales
como podcast entre otros

BITE-SIZED/SNACKABLE CONTENT7
Generación de contenidos 

automatizado (por machine learning).

Contenido inmersivo

Nuevos formatos de 

video / Reels.


