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Estudio Valor Total Media

Desarrollado por AIMX, AVE, CIM e |AB México

Metodologiay estructura
Inversion Publicitaria | Datos 2017 - 2021
Inversién Publicitaria por Tipo de Medio | Datos 2017 - 2021
Television Abiertay Paga
Radio
OOH (Out Of Home)
Medios Impresos
Pauta Digital
Inversién Publicitaria por Tipo de Comprador | Datos 2017 - 2021 | V. Participante
Reflexiones y oportunidades para la industria
Panel de discusiéon | Con representantes de los Consejos Directivos de AIMX, CIM, AVE e |AB
Meéxico
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COLABORACION CONJUNTA

Convocatoria, analisis y mensaje de industria
desarrollado con una visiéon unificada por la
colaboracién entre cuatro asociaciones:

(Wt @V® CiM

INVERSION LINEAL + INVERSION DIGITAL

=TOTAL INVERSION
EN PAUTA PUBLICITARIA



METODOLOGIA DEL ESTUDIO VALOR TOTAL MEDIA
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Cifrade
Cuestionarios

Levantamiento confidencial a
Agencias de Medios y Medios
Publicitarios
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Estimacion con
Datos Nielsen

Medicion y calibracion a
partir de datos agregados

Fuentes
Secundarias

Reportes de industria,
gobierno y Bolsa Mexicana
de Valores
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A&E Networks

Ads Live Media

Business Insider

Capital Digital

Cisneros
Interactive

cMmI

Condé Nast

Internet
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Dish

Expansion
Publishing

Grupo Expansion

Group M

Grupo Multimedios

ISA Corporativo

Kiwilimén

MAS Comunicacién

Medios Masivo
Online

Publicis

Quiminet

AIMX, AVE, CIM e IAB México agradecen el apoyo de las 35
empresas que aportaron informacion a este estudio

Quiroga Medios

Radiocentro

Radiopolis

Seedtag

Sonoro

Sunmedia

Televisa Digital

Underdog

Wunderman
Thompson




4 empresas sumadas via modelos 111
de estimacion para pauta digital €mpresas

estimadas en pauta

digital + 719

empresas en
Google longtail
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CONTEXTO MACROECONOMICO

2017 2018 2019 2020 2021

PIB
2.2% -0.3% -8.2% 4.8%

(Fuente: : INEGI)

Inflacién
INPC indice general - Anual
(Fuente: Banxico)

Tipo de Cambio
x $1 USD - Promedio Anual
(Fuente: Banxico/DOF)
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TOTAL INVERSION PUBLICITARIA
Millones MXN

El mercado mexicano recupera los

$125,000 niveles de inversion publicitaria

sobre la tendencia original

$93,159  $95,893 $94,115 $100,140 2017-2018, como efecto de la

$83,906 reactivacion  economica  post

pandemia y las inversiones de las

$75.000 0 marcas para incentivar la demanda
de productos y servicios.

$100,000

$50,000

$25,000
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TOTAL INVERSION PUBLICITARIA
Millones MXN

$125,000
+19.7%

$98,229

+3.7% -10.3%

$91,480

$85,644  $88,814

$100,000

$82,084

$75,000

$50,000

-5.8%

$7,515

-62.8%
$7,079

-30.8% +4.9%

$1822 $1,911
—@ @)

2020 2021

$25,000

$2,634

‘ Iniciativa Privada

O Gobierno

2019
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La iniciativa privada ha sido el
motor de la recuperacion de la
inversion publicitaria en
México, logrando compensar la
caida significativa de la
inversion de Gobierno de los
ultimos tres anos.




Total Inversion Publicitaria en México Nominal vs Real
Millones MXN | Ano base: 2017

Tomando en cuenta el efecto

de la inflacién, la inversion

Sy -10.8% $100,140 publicitaria, en términos

$100000  $93 159 $95,893 $94.115 reales, no logra recuperar
$93,159 $83,906 todavia los niveles de

1.8% Ak $87,308 inversion de 2019 y la

$75,000 “4:5% $75,460 $83,886 brecha es notable cuando se
compara con los niveles de

$50,000 inversion de 2017.

$125,000

$25,000

Nominal

2017 2019

Aho Base

Internet
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Comparativa Internacional | Gasto Publicitario per Capita
Total Anual USD

$1,000 $920.84 En 2021 las economias
mas desarrolladas como

Reino Unido y Estados

$731.67 Unidos,  tuvieron un

incremento importante en

$616.25 la inversién publicitaria

per capita, como un factor

detonante de la

$461.98 movilizacién de productos
y servicios, y componente

fundamental para

incentivar la reactivacion

$139.88 economica.
$107.72 $116.97

$60.19 $93.6

44, 4451
=

Meéxico Brasil A Reino Unido Estados Unidos

2021 —
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Total Inversion Publicitaria en Television Abierta
Millones MXN

$35,000 La television abierta en
México sigue siendo el
$30,000 s medio lineal mas destacado
’ $27,062 en términos de inversion
$25,000 $25.114 -3.1% publicitaria.
$23,821
$20,000 A pesar de que la tendencia
de los ultimos afios muestra
una disminucion en la
inversion publicitaria (afo vs
ano), esta disminucion se ha
desacelerado y en 2021, se
muestra incluso una
recuperacion.

$15,000

$10,000

$5,000

$0
2018
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Comparativo Internacional: Share de Television
(%) Porcentaj

México sigue siendo uno de los paises mas destacados en términos del porcentaje de la inversion publicitaria destinado
a la Televisiéon Abierta y de Paga, al nivel de Brasil y Espafa y por encima de los porcentajes manejados por Estados
Unidos, Reino Unido y China.

2021

México Brasil
Brasil México

32% Espaﬁa Espafia Espaiia

México

Colombia Colombia

30% Brasil Us Us
25% Colombia UK UK
21% us

15% UK

10% China Brasil Brasil

México México

Espaiia Espaia

Colombia Colombia

uUs us

UK UK
*Nota: Incluye Television Abiertay de Paga

Fuente: eMarketer (Estimaciones actualizadas en Agosto 2022)
Fuente México: Estudio Total Valor de Mercado
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Total Inversion Publicitaria en Television de Paga
Millones MXN

$14,000 -1.0%

La Televisién de Paga es uno de los
$12,458 medios que en los ultimos tres anos ha
$10,000 mostrado una reduccién importante
en cuanto a la inversion publicitaria en
$8,000 su version lineal, mostrando la mayor
caidaenel 2019y 2020. Sin embargo,
esta tendencia se vio desacelerada de
manera importante en el 2021,
reduciendo su inversién solo un 1.9 %
$2,000 vs. el ano anterior.

$12,000 $12,582

$6,000

$4,000

$0
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Total Inversion Publicitaria en Radio
Millones MXN

$10,000 Después de varios anos con ajustes de
doble digito hacia la baja de Ia
inversién publicitaria en la Radio en
Meéxico, en 2021 la disminuciéon mostré
una considerable desaceleracién, con un
ajuste de soloun 5.4%

Esta desaceleraciéon, podria mostrar el
interés de los anunciantes por
enriguecer su media mix, con medios de
naturaleza mas local y que pueden
consumirse por las audiencias de su
interés, tanto dentro como fuera de
casa.

@ Fsodiocién de

Internet



Comparativo Internacional: Share de Radio

(%) Porcentaj

La caida de la participacion de la Radio en el mix de medios es consistente tanto en mercados latinoamericanos como
en paises desarrollados. Cabe sefnalar que la participacion de la inversién publicitaria en radio que se ha mostrado en
México en los ultimos 5 afios es muy similar a la mostrada en Brasil y ala mostrada en Estados Unidos

2021 2019
i 2020 18% Colombi
12% Colombia Wy 15% Colombia 2 olombia

7% E A 8% Espafa e Espafia
o

- Spana = México 7% México
‘0

o Brasil 9 Brasil
2L 5% Brasil 6% rasi
6% us

4% México 4% Us
5 .
4% uUs 3% China 4% China
. 2% UK 2% UK
(]
2% China

2% UK 2018 2017

‘ 20% Colombia ‘ 21% Colombia
8% México 9% México
8% Espana 8% Espafa
7% Brasil 7% Brasil
6% us 7% us
4% China 5% China

3% UK 3% UK
Fuente: eMarketer (Estimaciones actualizadas en Agosto 2022)
Fuente México: Estudio Total Valor de Mercado
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Total Inversion Publicitaria en OOH
Millones MXN

$10,000
$8,000
$6,000
$4,000
$2,000

0$
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Si bien OOH es de los medios que se ha
visto menos impactado con reducciones
en la inversion publicitaria en los ultimos
5 anos, en 2020 el recorte fue severo,
esto debido al confinamiento de Ia
poblacién y a la consecuente disminucion
de lamovilidad de las audiencias.

Con la reapertura y reactivacion
econdmica en 2021, se observd una
recuperacion importante de la inversién
publicitaria en este medio, de un 25 % de
incremento contra el afo anterior.

A pesar de este incremento, la inversién
no ha podido regresar a los niveles
observados en el 2019.




Comparativo Internacional: Share de OOH

(%) Porcentaj

Tanto el porcentaje de participacién de la inversion publicitaria en OOH, como la tendencia en la reduccion de la misma en
los ultimos 4 afos, son muy similares en México, Espana y Brasil e incluso en China, a pesar de las grandes diferencias en
extension territorial, tamafo poblacional e infraestructura referente a vias de comunicacion terrestre.

2020 2019
2021 6% China 9% China

6% China 6% Brasil México
México 5% Espaiia 8% Espaiia
México 7% Brasil
3% UK 6% UK
5% Brasil 3% Colombia 6% Colombia
3% UK 3% us 4% us

3% Colombia

2% uUs 2018 2017

10% China 11% China
México México

8% Espafa 8% Espafia

7% Brasil 7% Brasil

6% UK 6% UK

7% Colombia 5% Colombia

4% us 4% us

5% Espana

Fuente: eMarketer (Estimaciones actualizadas en Agosto 2022)
Fuente México: Estudio Total Valor de Mercado
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Total Inversion Publicitaria en Medios Impresos
Millones MXN

La inversion publicitaria en
Medios Impresos continua
mostrando  una  disminucién
considerable, probablemente
debido a la migracién hacia
formatos digitales.

$6,000

Para evaluar el impacto real de
estas reducciones, es importante
-31.2% . .,
$404 entender la migracion de las
audiencias, ya sea hacia el

$1,984 $278

componente digital de este mismo
-32.1% 2487 EIWLK] . . . .
s 34-34- medio o bien, hacia otros medios

2020 m de naturaleza digital.
Revista

@ Fsodiocién de
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Share de Inversion en Medios Impresos en México
Total Anual 2017 - 2021

La participacion de Prensa en el mix
de Medios Impresos se ha
mantenido en los ultimos dos afos,
como reflejo de los acontecimientos
transcurridos en ese mismo periodo.

Podemos considerar que el medio es
percibido como una fuente confiable
de consulta y de actualizacién sobre
noticias de  diversos temas
relevantes para las audiencias.

Revistas




Comparativo Internacional: Share de Medios Impresos

(%) Porcentaje

A nivel internacional, los medios impresos han visto ajustada su participacion dentro del share con dindmicas similares,

destacando el ajuste que ha tenido en el mercado colombiano.

El porcentaje de la participacién de la inversién en medios impresos que refleja México es muy similar al de paises como

China.
: 2021

}_ Colombia

" ST o
W28 us
- Brasil
AN uk

3% México

ANNN2%N china

NOTA": Incluye Prensay Revistas

Fuente: eMarketer (Estimaciones actualizadas en Agosto 2022)
Fuente México: Estudio Total Valor de Mercado
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NI colombia

I
WE%N us
- Brasil
ST uk

2% México

AN china

2018
_ Colombia
_ Espafa

\\ = us
‘ - Brasil
_ UK
5% México

_ China

2019

_ Colombia

 NESZIN colombia

_ us
N il
Y | | o Uk

7% México
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Total Inversion Publicitaria en Pauta Digital
Millones MXN

$60,000

$50,000

$40,000

$30,000

$20,000

$10,000

$0

+2.3%

$§25,495

$33,628

$40,118

$41,022

Asociacion de

Internet

$56,144

Después de que en 2020 la
inversion publicitaria en
plataformas y formatos digitales
mantuvo sus niveles de inversion,
pese al impacto de la pandemia
aunado a la aceleracién del
comercio electrénico; se aprecia
en 2021 que una gran parte de la
reactivacion de la inversion
publicitaria en México se dirigid
hacia estos medios con un
crecimiento que supera el 36.8%.




Total Inversion Publicitaria en Pauta Digital
Millones USD

$5,000

Tipo de cambio:
2017:18.91

2018:19.24

2019:19.26
2020: 21.45
2021:20.28

Asociacion de
Internet
oo

El mercado publicitario
recupera su crecimientoy en el
caso de inversion digital, el tipo
de cambio de 2021, no solo
ayuda a su recuperacién si no
que beneficia los puntos
porcentuales ganados Vs los
anos anteriores a la pandemia.




Comparativo Internacional: Share de Digital
(%) Porcentaje
En América Latina, México, Brasil y Colombia ven en 2021 que la inversiéon publicitaria en plataformas y formatos

digitales supera el 50% del mix. De continuar la tendencia de otros mercados como US, UK y China, deberian de
evolucionar su participacion en los proximos afos.

2021 2020 2019
80% China 77% " China 71% " China
77% UK 75% UK 68% UK
69% Us 63% us 55% us .
49% México 43% México
56% México 47%  Brasil 36% | Brasil
53% Brasil 42% Colombia 35% Espaiia

41% Espaiia 28% Colombia
52% Colombia

46% Espafia
2018 2017
65% China - 60% China
63% UK 59% UK
49% us 43% us
35% México 28% Brasil
32% Brasil 28% Espana
31% Espafa 27% México

O, H 0, H
Fuente: eMarketer (Estimaciones actualizadas en Agosto = Colombia 1% Colombia

2022)
Fuente México: Estudio Total Valor de Mercado
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Inversion Publicitaria en Pauta Digital por tipo de formato

% (Porcentaje)

Los formatos de Display se mantienen de manera sostenida a través de los aflos como los formatos mas
destacados para lainversion de los anunciantes en México

Display
Search & Clasificados
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Total Inversion Publicitaria en Display
Millones MXN

$50,000

$40,000

$30,000

$20,000

$10,000

Asociacion de
Internet

+1.1%

$18,675

$25,996

$32,017

$32,353

La gran variedad de formatos
publicitarios en Display asi como la
masificaciéon del video digital, han
sido factores importantes para el
crecimiento tan destacado que ha
tenido dentro de la inversién
publicitaria en México en los ultimos
5 anos.




Inversion Publicitaria en Formatos Digitales
Millones MXN

35,000 .
$ +60.9% Mientras que los

$30,154 formatos de Banner Ads
y Rich Media recuperan
una parte importante de
la inversién publicitaria
en México, los formatos
sociales de display
continlan  con una
$15,000 : marcada tendencia a la

. -7.1% . ;
*166%  .67.4%  +561% 18 baja en comparativa a los

$8,860

$10,000 iy 34659 .. afos anteriores

Banner Ads Social Ads*

& RICh Media antes reportado en Banner Ads & Rich Media hasta 2019

$30,000

$25,000

$20,000

(MEZSE CiM -



REFLEXIONES
Total Inversion Publicitaria

La industria de la TV Abierta y de paga pueden capitalizar sus
cualidades, entendiendo los cambios en el consumo de medios de las
audiencias. La innovacion en sus contenidos para antena y digital,
seguira siendo un elemento importante en la capacidad que tienen
de atraccion y fidelizacion de audiencias.

.‘|

TV Abiertay TV
de Paga



REFLEXIONES
Total Inversion Publicitaria

La radio en México atraviesa una transformacién importante por los
cambios en los habitos de consumo de audio de las audiencias.

El tener una visién holistica y complementaria de los beneficios de la
radio tradicional y de los diferentes formatos de audio, le permitira
al medio aprovechar de mejor forma sus fortalezas e infraestructura
con un mayor alcance y capitalizando su relevancia con las
audiencias a nivel local.




REFLEXIONES
Total Inversion Publicitaria

La publicidad exterior ha incursionado en el uso de formatos
digitales a gran escala, lo que es un gran aporte a la entrega mas
flexible de mensajes, y eventualmente a la compra programatica de
las marcas.

Para explotar las bondades de este medio, habra que entender mejor
los fendmenos de movilidad futuros, la geolocalizacion y la
receptividad que la audiencia pudiera tener hacia mensajes
diferenciados alo largo del dia.



REFLEXIONES
Total Inversion Publicitaria

Medios
Impresos

. SN

Los medios impresos han logrado construir un indudable vinculo con
sus audiencias a partir de su credibilidad, mismo que han logrado
consolidar en la generacion de contenidos digitales.

Lo que hoy podemos esperar de ellos es simplemente una evolucion
a futuro en términos de esquemas de monetizaciéon explorando
diferentes modelos de negocio.



REFLEXIONES
Total Inversion Publicitaria

El uso de la tecnologia, inteligencia artificial, segmentacion y
medicion de resultados de la publicidad en plataformas digitales,
han hecho que las inversiones cobren mucho mayor relevancia en el
mix de medios.

Sin embargo, ante la exposicion del internauta a tantos mensajes, la
necesidad de los anunciantes hoy por hoy, es generar contenido de
valor que logre impactar a sus consumidores en internet, por lo que
el gran reto de las marcas, es buscar los formatos mas innovadores y
efectivos.




Mercados mas desarrollados

confirman que la publicidad es
un detonante de la reactivacion
econdmica.

La reactivacion de la inversion
publicitaria en México acelerd la
transformacion en el mix de
medios a nivel industria.

La industria publicitaria mexicana
enfrenta retos importantes por
un marco regulatorio restrictivo
sumado alacaidaenlainversion
de gobierno.

CiM
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La digitalizacion de la inversion
publicitaria requiere un mayor
analisis para apreciar la
transformacioén de los medios
lineales.

El mix de medios actual
demanda un ecosistema que

cuente con nuevas herramientas
y competencias.

La transformacion de la
publicidad demanda
una vision mas ampliade su
impacto en el valor de los
negocios y marcas.




Gracias!
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